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CREATING DIGITAL SUCCESS STORIES IN CEE



Priemerný exportér adresuje len 
60% trhového potenciálu na 

zahraničných trhoch*

*Dáta 120+ e-commerce export projektov Growww Digital



NÍZKO VISIACE OVOCIE V DIGITÁLNOM 
MARKETINGU



STRATÉGIA PENETRÁCIE TRHU

3 hlavné stratégie:

1. Investujte obrovské finančné 
prostriedky na všetky druhy médií 
a maximalizujte podiel na trhu bez 
ohľadu na cenu

2. Zbierajte iba nízko visiace ovocie, 
zamerajte sa na profitabilitu

3. Kombinácia dvoch verzii: Začínajúc 
zdola nahor! 
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SEE THINK DO CARE FRAMEWORK



5 OVOCÍ



1: GOOGLE REKLAMA: SHOPPING + TEXT

PRO: 
auto, CSS

POKROČILÁ: 
lokalizované PPC text

ZÁKLADY: optimalizácia 
XML
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2: CENOVÉ POROVNÁVAČE



2: CENOVÉ POROVNÁVAČE
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ÁRUKERESŐ - 1. SCREEN
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ÁRUKERESŐ - 3. SCREEN
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ÁRUKERESŐ - 5. SCREEN
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3: PROGRAMMATIC, AFFILIATE



4: FACEBOOK REKLAMA: NOVÍ ZÁKAZNÍCI



5: E-MAIL
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SÚHRN & KONKLÚZIA



TIPY, ZHRNUTIE

● Inšpirujte sa konkurenciou (Similarweb, newslettre, 
mystery shopping, TrendlucID)

● K štartovaciemu balíku stačia domáce zdroje, ľudia

● LOKALIZÁCIA je kľúčom aj v digitálnom marketingu. 
60%-pravidlo.



www.lnk.gd/ceeguide

BREAKING: CEE ECOMMERCE EXPORT GUIDE


