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Kulturni a spolecensky ramec

AR
Al 4

Svédové klade silny ddraz na individualismus, osobni svobodu a naplnéni.

Svédové maji tendenci drzet sviij pracovni a osobni zivot oddéleny. Toto oddéleni pomaha
predchdzet stfetdm zajma nebo potencidlnim komplikacim vyplyvajicim z migeni profesnich a
osobnich vztahU. Cilem je také zajistit férovost, transparentnost a duvéru.

Svédska kultura klade velky diiraz na vyhybani se konfliktim a udrzovani harmonickych
vztahu. Jako takové jsou neshody obecné povazovany za soukromé zaleZitosti, které je tfeba si
nechat pro sebe. Oteviené vyjadreni odliSnych nazorti miize byt povazovano za rusivé.

Podobné jako neshody jsou rlizné nazory ve $védské spolednosti povazovany za soukromé zaleZitosti.
Svédové ocenuji spise budovani konsensu a nalézani spole¢né Feci, neZ aby se zapojovali do
debat nebo konfrontaci ohledné rozdilnych ndzord. Schopnost najit spole¢nou fe¢ a dosdhnout
konsensu je vysoce cenéna.

Harmonie je ve svédské spolecnosti vysoce cenéna, protoze podporuje pozitivni socialni
dynamiku. Snaha o harmonii zahrnuje udrzovani respektujicich vztahli s ostatnimi a hledani
kompromis(, kdyz nastanou konflikty.

Svédska kultura klade diiraz na spolupraci a tymovou praci pred individualnimi Gspéchy.

Zatimco zdrava konkurence je cenéna, projevovani nadmérné soutéZivosti mize ve §védské
kulture vytvaret napéti a narusovat harmonické vztahy.




Svédska obchodni kultura

Diky ochoté Svédd zkouset nové produkty a jejich ndkupni sile, je Svédsko povazovano za testovaci laborator pro fadu znadek a
produktli. Napomaha tomu i startupova kultura a Svédska otevrenost inovacim.

> To vSe prinasi nejen vysoky potencial pro Ceské vyrobce a dodavatele, také to ale prinasi velky konkurencni tlak, protoze diky
otevrenosti svédské ekonomiky se o prosazeni na svédsky trh pokousi cela rada zemi.

> Svédské organizace maji tendenci byt egalitéirské, takZze pod¥izeni éasto nesou vétsi odpovédnost za vedeni, vyjednavani nebo
uzavreni dohody. Vedouci pracovnici tedy nejsou vzdy zapojeni do vyjednavaciho procesu. Toto miize mit Ccasto za nasledek
dlouhé vyjednavaci a schvalovaci cykly a vyzaduje notnou davku trpélivosti.

> Svédské firmy nemaji tendenci éasto obménovat dodavatele a mnoho obchodnich vztahd je budovéno a udrzovano po desetileti.

> Vyhnéte se planovani schizek nebo obchodnich jedndni po 23.¢ervnu, a v mésicich &ervenec a srpen. V zimé& pak mezi koncem Unora az
zalatkem bfezna, protoze vétdina Svédlu bude b&hem téchto mésict na dovolené.

To, co vas muize odlisit od konkurence kromé zrejmych faktortl jako je kvalita vasich produktt jsou faktory jako:

> Due diligence - Svédi ocenuji, kdyz se predem seznamite s jejich firmou.

> Dlouhodoby mindset - “pokouset” se prosadit na svédském trhu nefunguje. Abyste se prosadily na svédském trhu, musite vic
nez se jen pokouset. Dlouhodoba strategie a pristup ke klientiim tomu musi odpovidat.

> Pochopeni a respektovani svédskych pravidel — a to jak na vSech uUrovnich osobnich, profesnich a kulturnich




Vytvorte si promyslenou a

dlouhodobou strateg

Efektivni marketingova strategie je klicova pro dosazeni uspéchu na
Svédském trhu. Vase strategie by méla zahrnovat jak online, tak /1
offline kanaly, s dlrazem na zvy$ovani povédomi o znaéce, navazovani Website That
a prohlubovani obchodnich vztah a ziskani referenci. Pro navazani ‘0% Q. Builds Trust %
vztahl maximalné vyuzijte G&ast na mistnich primyslovych akcich a +
veletrzich, abyste prezentovali své produkty a sluzby a soucCasné navazali Paid Online A Content
L, ] i Advertising Platform
kontakty s potencialnimi partnery a klienty. Tyto vztahy pak dale
prohlubuje prostifednictvim nastroju online komunikace. N A
Hl o~

Co je potreba brat v avahu: é
> Ve Svédské obchodni kultuFe je normou budovani dlouhodobych na vzajemné E>V<: V —

divére zalozenych vztah. . St r ategy Search Engine
> Osobni setkani a osobni interakce jsou ve Svédsku velmi cenény, E:;'g?ﬁtﬁng Optimization

obzvlasté jedna-li se o prvni navazovani kontakti.
» Rozhodnuti jsou zridka prijimana béhem prvnich setkani. Prvni setkani byva

pomérné obecné. I
> Kdyz jsou rozhodnuti prijimana, nejcastéji jsou prijimana konsensem ﬁ Ej

napric tymy. .
> Vyhnéte se vychloubdni o svych nebo firemnich Uspésich. Mnoho Svédu to Effg;ﬁ';m gﬂggéggﬁ

povazuje za nevhodné.
> Svédové maji tendenci vynechavat neformalni konverzaci a prejit rovnou k véci,
bez ohledu na prostredi.




NAVAZOVANI A BUDOVANI OBCHODNICH VZTAHU

~Ziskani dobré pozice mezi svédskymi
odberateli vyzaduje vetsi trpelivost i

dlouhodobou strategii.”

Ve sveédskeé kulture je vytvareni pozitivnhiho dojmu vysoce cenéno a = '

hraje vyznamnou roli pfi budovani vztahu.

Reference Budovani duvéry Networking




LINKEDIN

Navazovani spoluprace a budovani
vztahu prostrednictvim Linkedin

Budovani povédomi o vasi znacce v online prostoru by mélo jit ruku v ruce s propagaci na vystavnich veletrzich. Kazdy potencionalni
zakaznik, kterého zaujmete na veletrhu si provéri vasi firmu online.

Toto je okamzit, kdy vase pritomnost na internetu musi byt konsistentni s vasi prezentaci na veletrhu.

Diky konkrétnim digitalni nastroju, které vam poskytuje pouze Linkedin jste schopni zacilit reklamu na konkrétni
navstévniky jak vaseho webu, tak Linkedin profilu a stranky. Pokud mate na Linkedinu video ke konkrétnimu produktu & sluzb&, mizete
zaroven zacilit na uzivatele, kteri interagovali s timto videem. K tomuto cileni pak slouzi i Linkedin sales navigator, pomoci kterého si

vytvofite seznamy individudlnich a firemnich profild.

V soucasném globalizovaném svété muze byt podcenéni vyznamu Linkedinu zasadni chybou, kterd dlouhodobé& negativné ovlivni vykon vasi
firmy.

Dnes uZ neni moZné najit Usp&&nou firmu, kterd by neméla aspori zakladnich webové stranky. Stejnym zplsobem by se mélo pFistupovat k
vasi prezentaci na Linkedin.




Proc Linkedin?

Linkedin je jediny online nastroj, kde miizete presnéji zacilit svoji reklamu na potencialni klienty v konkrétnim odvétvi a na konkrétnich
pozicich. MUZete zde najit ndkupé&iho nebo finanéniho Feditele vasi cilové firmy, aniz byste museli znat jeho jméno.

MlZete se zde propojit s klicovymi lidmi s rozhodovacimi pravomocemi ve firmach, o kterych jste doposud ani nevédéli ale zapadaji do vaseho

cilového segmentu.

> Vybudovani zacilené komunity pro budovani znacky - toto
unikatni zacileni, které je mozné pouze na LinkedInu, neni vyhodou
jenom pro ziskani obchodnich kontaktl. Obchod je tim Uspé&&néjsi,
¢im silnéjsi je znacka firmy, produktu, sluzby.

> Linkedin vam umozni si vybudovat presné zacilenou
komunitu sloZzenou z klicovych lidi ve vasich cilovych firmach,
oborech, segmentech.

> Na Linkedin si ty spravné lidi najdete, propojite se s nimi a
date jim divod sledovat vas a vas obsah.

> Pro publikum, které si poskladate do své sité tak, jak potrebujete,
pak mUlzete tvofit zacileny obsah, ktery pro né bude mit pfidanou
hodnotu. A tim si s nim budete budovat vztah a ziskdvat davéru.
Dlvéra je prvni krok k tomu abyste vybudovali silnou znacku
a stali se jejich prvni volbou.

> Linkedin vam umozni byt na ocich v online prostoru a, pfi
pristim setkani vam umozni, ze si vasi firmu lidé budou pamatovat.

Vase ddvéryhodnost bude s uzite¢nym obsahem stoupat.

> Stanete se prvni volbou v momenté, kdy bude vas kontakt vas
produkt potrebovat, a to i v pripadech kdy uz ubéhl néjaky cas od
vaseho osobniho jednani.

> ZvysSi navstévnost vaseho webu

A\

B2B Buying Journey

Illustrative

Contact With

Purchasing Rules
a Overrule Group Decision

Former Colleague \l,
l Feasibility Budget Legal Flag
CEO End-User Review 2 cut )
I Turnover Input N | gap_ltal
Web T Procurement Be;;?;\"
Executive Elvielei Search Flag End-User
Presentation SRiloies Suppli a . Input

and Questions | web Trends Report —> \A';prp 'If r Social Media
Search Reviewed \e;'issi'lc S Conversation

l

Solution
exploration

Problem
identification

White Paper Supplier RFP Buying
T Download wep Website _ RFP° 3 Response Live Supplier _ Group
Creation . — Demos
Visit Comparison Debate
Independent Overwhelming Search Online
Online Information About > Sureraliars More
Research Content PRI .
the Problem Peer Shared Buying Guide Information
Web Mlsallgnment Group Discussions Download Needed From
Diagnostic Online Virtual Sales Reps
Search on Problem Depﬁ)yment LinkedIn Demo Business
Discussion Case .Data [ {T] rchase
Misalignment Buying ,L Unavailable decision
on Solution Consultant Expert +
White Paper Scope Discussion Consultation

Download

Supplier
selection

Requirements

building

Gartner




VYUZITI NEPLACENYCH MARKETINGOVYCH NASTROJ0

Linkedin

Zvyseni povédomi o vasi firmeé - Interakce uzivatele s vasim profily ¢i strankou na Linkedinu jsou viditelné pro jejich spojeni. To znamena, Ze kdyz
nékdo okomentuje nebo oznacdi vas prispevek, tento prispévek ma sSanci se zobrazit i jejich spojeni. To znamena, zZe je velka Sance, ze vas obsah se

zobrazi ve zdrojich lidi, kteri vas ani nesleduji.

Budovani autority - Linkedin je vyjimecny jako distribu¢ni platforma pro obsah B2B sektoru. Konkrétné obsah, ktery pomaha znackam prosadit se jako
autority v oboru. Silna strategie na Linkedinu vdm mUzZe pomoci etablovat vasi znacku a posunout vads vyznamné pfed vasi konkurenci, ktera tuto

platformu bud’ ignoruje nebo ji nevyuziva dostatecné

Optimalizace firemniho profilu:

> Vytvorte atraktivni a informativni profil s kompletnim popisem firmy, relevantnimi
klicovymi slovy a poutavym bannerem. Uvedte aktualni kontaktni informace, webové
stranky a odkazy na dalsi firemni profily na socialnich sitich.

Publikovani kvalitniho obsahu:

> Sdilejte pravidelné kvalitni a relevantni prispévky, které poskytuji hodnotu vasemu
publiku, jako jsou clanky, blogy, pripadové studie a firemni novinky. Zapojte své
sledujici do diskuzi a povzbuzujte je k interakci s vasimi prispévky.

Budovani a udrzovani vztahu:

> Aktivné se zapojujte do relevantnich skupin a diskuzi na Linkedin, kde mUzete sdilet
odborné znalosti a budovat vztahy s potencialnimi zakazniky a partnery. Sledujte a
spojte se s klitovymi hradi ve vasem odvétvi, abyste rozsifili svou sit a zUstali
informovani o nejnovéjsich trendech.

Zapojeni zaméstnanctl / firemni ambasador:

> Povzbuzujte zameéstnance, aby se stali ambasadory vasi znacky na LinkedIn,
sdilenim a komentovanim firemnich pFispévkl. Vytvarejte obsah, ktery zaméstnanci
mohou snadno sdilet se svou siti, coz pomUze zvysit dosah a viditelnost vasi
spolecnosti.

LinkedIn

With your community by your side, there’s no telling where your next small steps could
lead. #InitTogether

Learn more ¢

I Home Hire recent LinkedIn alumni

About

] Recent Alumni
Recent Alumni

Lite About




NAVAZOVANI A BUDOVANI OBCHODNICH VZTAHU

,,Svédské firmy nemaji tendenci &asto
obmenovat dodavatel a mnoho obchgdm’ch

vztahd je budovano a udrzovano po
T~

desetileti." '
Ziskani dobre pozice mezi svedskymi odbérateli vyzaduje
vétsi trpélivost a dlouhodobou strategii. —




Firemni ambasador na Linkedin

Firemni ambasador na Linkedinu je Elovék, ktery vyznamnym zpusobem pFispiva k dobrému jménu ﬂrmy a prispiva tak
zasadne k budovani znacky Cini tak ze svého osobniho profilu. Tito lidé ¢asto byvaji v pozicich majltelu a obchodnich
zastupcu firmy, nicméné nejsou vyjimkou ani externi spolupracovnici a zédkaznici. Vichni pak vyuzivd svou vlastni sit a
odbornost k dosazeni Sirsiho publika.

Funkce firemni stranky neumoznuji cilené propojovani se s témi spravnymi lidmi na spravnych pozicich ve spravnych
firmach. Ani algoritmus Linkedin firemni stranky moc nepodporuje. Prispévky zde publikované maji vyrazné mensi
dosah, nez ty na osobnich profilech.

Linkedin je pfedevsim socialni sit. A tak zde nejlépe funguje interakce mezi lidmi. ProtozZe lidé se daleko radéji propojuji
s lidmi. Daleko radé&ji komunikuji s lidmi. A daleko snaz davétuji lidem. Nez firmam.

Hlavni V\’/hody'

V«V w/

pomoci svych vIastnlch siti a spojeni.

> Autenticita: Jejich zastupovani poskytuje zpravé znacky ddvéryhodnost a
autenticitu, protoZe pochdzi od divéryhodnych jednotlivcl z odvétvi.

> Zapojeni: ambasadori zvysSuji zapojeni s obsahem znacky prostrednictvim
s vO V4 Vé v v vrs . g . - .
komentaru a sdileni coz vede k vyssi viditelnosti a interakci.

> Odborné vedeni: Pomahaji znacce vybudovat postaveni odborné autority v odvétvi
tim, ze sdileji cenné poznatky, know-how a relevantni obsah.

> Budovani vztah: Velvyslanci rozvijeji vztahy s potencidlnimi zakazniky, partnery a
stakeholdery, pfFispivajic tak k dlouhodobé loajalité a divéie ve znacku.




PLACENE MARKETINGOVYCH NASTROJ0

Linkedin

Hlavni body placené reklamy na Linkedin

Presné cileni:

> Linkedin nabizi velmi detailni moznosti cileni reklamy, coz umoznuje
oslovit konkrétni skupiny profesionall na zakladé jejich pracovniho
zarazeni, odvétvi, velikosti spoleCnosti a dalsich kritérii. Tato preciznost
zajistuje, ze vase reklamy jsou zobrazeny relevantnim uzivatelim, coz
zvysuje Sanci na konverzi.

Remarketing:

> S pomoci remarketingu muizete zacilit na uzivatele, ktefi jiz navstivili vas
web nebo reagovali na vasi predchozi reklamu. Tento pristup pomaha
udrZet zdjem potencidlnich zakaznikd a zvysit pravdépodobnost jejich
navratu a konverze.

Formulare pro generovani leadi:

> Linkedin nabizi nastroje pro generovani potencidlnich zédkazniki pfimo
na platformé&, coz uzivatelUm usnadfiuje vyplnéni formuldil bez opusténi
stranky. Tento proces minimalizuje prekazky a zvysSuje Sanci na ziskani
kvalitnich leadd.

Analytika a méreni:

> Linkedin poskytuje podrobné analytické nastroje, které vam umoznuji
sledovat vykon vasich kampani v redlném &ase. Diky t&mto datim
muZete optimalizovat své reklamy a strategie, abyste dosahli co
nejlepsich vysledkd.

Who is your target audience?
INCLUDE people who have ANY of the follow ng attnbutes
Job Seniorities

CID CIZD GIIZP) +

Add more attributes (OR) +

AND also have ANY of the following attributes

Company Industries

Apparel & Fashion X
D Cosmetics x Y Food & Beverages x Y Luxury Goods & Jewelry
D Sporting Goods x I3

Add more attributes (OR) +

AND also have ANY of the following attributes

Member Skills

E-commerce Consuiting X
| E-commerce Optimization X ] Global E-commerce X ] Shopify X J
Amazon Seller Central X [ Magento X ] Volusion X R

Add more attributes (OR) +

Forecasted Results @

Target audience size

63,000+

Segment breakdown 5.0

Industries

Apparel & Fashion
Consumer Goods

Food & Beverages

Hide segments

1-day 7-day 30-day (®

30-day spend

$660.00 - $1,800.00

30-day maximum potential spend

$250,000.00

30-day impressions

12,000 - 62,000

CTR

0.23% - 0.49%

33%
28%
12%
10%

9%




Linkedin Sales Navigator

Sales Navigator na LinkedIn je pokrocily nastroj urceny pro profesionaly v oblasti B2B prodeje, ktery usnadnuje

identifikaci a osloveni potencidlnich zakaznik(. Nabizi funkce jako detailni vyhledavani, sledovani kli¢ovych
rozhodovatell a personalizované oslovovani, coz zvy$uje efektivitu a Usp&Snost prodejnich aktivit.

Klicové funkce v Sales Navigator:
Pokrocilé vyhledavani osobnich a firemnich leadi

> Detailni filtrovani: Umoznuje vyhledavat potencialni zakazniky a spolecnosti podle mnoha kritérii, jako jsou odvétvi, velikost

firmy, lokalita, funkce ve firmé a dalsi.

> UloZeni vyhledavani: Moznost ulozit konkrétni vyhledavani a nastavit upozornéni na nové potencialni zakazniky nebo zmény.

Doporuceni leadu:

> Personalizované doporuceni: Na zakladée vaseho profilu a aktivit
poskytuje doporuceni na potencialni zakazniky, které by mohly byt
relevantni pro vas obchod.

InMail Messages:

> Primeé osloveni: Umoznuje posilat zpravy primo komukoli na
LinkedIn, i kdyz nejste spojeni, coz zvysuje vase sance na
navazani kontaktu s klicCovymi osobami.

Aktualizace profill:

> Prehled o aktivitach: Nabizi informace o zménach v
profilech, novych spojeni a aktivitdch vasich leadd, coz vdm
pomaha udrzet se v obraze a personalizovat vase
oslovovani.

Seznamy firem a osob:

> Organizace a sledovani: Umoznuje vytvaret seznamy
potencidlnich zdkazniku a firem, sledovat jejich aktivity a
ziskavat aktualizace o jejich Cinnostech.

Lead Account

2 filters applied

[ 0= NS SR SV S AT

+
Current Company -+
Past Company +
Company type -
Company headquarters +

Role
Function +
Job title

Chief Technology Officer | X

Head of Information Technol IQQ e +

Seniority level +

Years in current company

Years in current position +

Spotlights

Geography

Industry

Years of experience

Connections of

Groups

First Name

Last Name

Profile language

TeamLink connections of

School

Workflow

Lead lists ¥

People in CRM ¥

To enable filter, upgrade contract

{ Collapse

Q Search keywords

L] Selectall

J%

LB

Michael Cox - 2nd
Head Of Information Technology - Loans at Home
Wetherby, England, United Kingdom

3 years 5 months in role | 3 years 5 months in company

About: "... because that's how we've always done It" is the antithesis

J; 9 2 shared connections

Torbjorn Séderman - 2nd 3

Head Of Technology - Toca Boca

Greater Stockholm Metropolitan Area

1 year 6 months in role | 1 year 6 months in company

sent Head of Technology at Toca Boca (Spin Masters Digita
e/
“0 10 shared connections

Alec Dickinson - 2nd
Chief Technology Officer - Xertica
Chile

6 months in role | 6 months in company

About: CTO & CPO with 15 years experience building Tech. Startups. Pa...

)
ﬁ(‘ 9 shared connections

Charles Griffith - 2nd [
Chief Technology Officer - Quiet Platforms

Bainbridge Island, Washington, United States
1 year 2 months in role | 1 year 2 months in company

About: Currently leading the next major disruption in retail. Formerly, CT...

Saved searches

of ...see more

...See more

see more

see more




Mapovani vztahi

je nastroj, ktery zobrazuje vztahy a spojeni mezi vami a vasimi
cilovymi spolecnostmi. Pomaha vam vizualizovat sité spojeni a
vzajemné vztahy, coz usnadnuje identifikaci kli¢ovych kontakty
a potencialnich moznosti pro prodejni prilezitosti. Timto
zpusobem muzete Iépe porozumét vasim kontaktim a
efektivnéji budovat vztahy se strategickymi klienty.

Identifikace klicovych rozhodovatel:

> Rychle najdéte a mapujte klicové rozhodovatele v cilovych
Uctech, coz zefektiviiuje vas prodejni pristup. Zameéreni na
osoby s rozhodovaci pravomoci vdm umozfiuje ptizpusobit
nabidky a urychlit prodejni cyklus.

Porozumeéni organizacni strukture:

> Vizualizujte hierarchii organizace a pochopte vztahy a
reportovaci linie mezi kontakty. Tim ziskate prehled o tom,
kdo ma vliv na rozhodovaci procesy a jak nejlépe navazat
kontakty.

Budovani cileného oslovovani:

> PrizpUsobte svou strategii oslovovani na zakladé pozic a
vztahQ kli¢ovych osob v organizaci. To zvy$uje relevanci
vasich zprav a kampani, ¢imz zvysujete Sanci na pozitivni
odezvu.

Strategické networking:

> Vyuzijte spojeni a vztahy k nalezeni vrelych doporuceni a
referenci v cilovych uctech. Tim zvysujete svou
divéryhodnost a otevirdte nové obchodni pFilezitosti
prostrednictvim spolecnych znamych.

Home Account lists Lead lists Smart Links Messaging

[ saLEs NAVIGATOR

All filters = EBEEAGEERIES

Flexis & |~ Ll
Marketing People nsights Alerts
Relationship Map
Opportunity Name 1 ~ v/ Matched @ Out of date m List
Q, Search leads by name (
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Saved leads at Flexis No role
‘ ‘\‘ Aarti Korrapati
E. Matthias Kloet 0 Cniaf Financial Oificar
Rose Reynolds Znd 0 conior director of IT Chief Financ ce
Add @ CRM ~
VP of IT 2 .
v  CRM ~
‘} Vincent Leonard Add Upcoming birthday 0!
VP of Demand Generation
: Timothy Simon 2 Add No role Champion
Chief Marketing Officer
Q Estela Araujo 4 Mark Engle
Jyoti Joshi : Add Director of Finance o Senior Financial Manager
Senior Account Executive © cAM ~v © CAM v
Maria Sanchez Znd " Recent posted on Linkedir
0 VP of Marketing Add m
” Leticia Travieso Add
" Director of Operations - No role
. Gabriel Gosselin 2nd Add a Tia Derby
Director of Operations - Senior accountant
@ CRM ~
Recommended leads
ry ry - r -
Sledovani zapojeni:
- - - - ’ r v ’ -
» Monitorujte interakce a zapojeni s klicovymi kontakty, abyste

I= 1List (s) Visit website (7
Share Sync to CRM @
Zoom
Q Filip Maly

-0 Director of mi

@ CRM ~

Upcoming work ann
NO role

Rose Reyr

0 Marketing
@ CRM ~
Mean n the ne

upravit strategie a zlepsit Fizeni vztahu. Analyza zapojeni poskytuje

cenné informace o tom, jaky typ komunikace je nejucinnéjsi.

Usnadnéni personalizace:

> Vyuzijte podrobné informace o vztazich k personalizaci komunikace a
budovani silnéjsich, vyznamneéjsich spojeni. Personalizovana komunikace je

relevantnéjsi a vyznamne&jsi pro vase kontakty, coz zvysSuje Sance na uspesne

navazani spoluprace.
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https://www.hubspot.com/products/marketing/ai-email-writer?hubs_content=www.hubspot.com%2Fproducts%2Fartificial-intelligence&hubs_content-cta=wf-link-to-content-card-text-link
https://www.hubspot.com/products/marketing/ai-email-writer?hubs_content=www.hubspot.com%2Fproducts%2Fartificial-intelligence&hubs_content-cta=wf-link-to-content-card-text-link

Proff - The Business Finder

Proff je vedouci vyhledavaci a hodnotici sluzba na trhu s verejnymi informacemi o
firmach, predstavenstvech a managementu v severskych zemich. Poskytuje
aktualni a podrobné informace o Svédskych firmach pro profesionaly, kteri hledaji
zakazniky, dodavatele a partnery.

Allabolag

Podobné jako Proff, Allabolag poskytuje informace o firméch ve Svédsku,
véetné finanénich Gdaju, vlastnickych struktur a kreditnich hodnoceni.
Katalog firem podle jednotlivych odvétvi

Merinfo

Merinfo se zameéruje na hodnoceni spolecCnosti a analyzu kreditni schopnosti.
Nabizi podrobné financni zpravy a hodnoceni bonity.

Ratsit

I kdyz Ratsit nabizi Sirsi skalu sluzeb, vCetné spotrebitelskych proveérek,
poskytuje také zakladni informace o firmach ve Svédsku, jako jsou kontaktni
Udaje, ¢lenové predstavenstva a klasifikace primyslu.

@ proff- o

Vélj bransch Segmentering Jamfor Natverkssdkning Mer v

Segmentering
[lliq Vilj Bransch® | [@ Vilj plats® J [E} Vilj bolagsform®
Omséttning (belopp i hela tusen SEK) Rorelseresultat (belopp i hela tusen SEK) Anstéllda
-38081 27328 -8785028 96862 5 5308

Visa bara foretag med

[] Telefon [] E-post [] Postadress

Agenturhandel-dvrig X Aluminium, produkter X Aktiebolag X Vastsverige X Rorelseresultat: -8 785 028 - 96 862 X Omsattning: -38 081-27 328 X Anstéllda: 5-5398 X Ta bort alla filter

5 foretag

Bomab, Bengt Olovssons Mekaniska AB
B Org.nr 556143-5784
@© 462 95 Frandefors

OMSATTNING 2022 ANSTALLDA VERKSTALLANDE DIREKTOR
20 645 8 Bengt Patric Olovsson

Agenturer Producenter Verktyg och redskap Werktyg och redskap - tillverkning  Agenturhandel-6vrig

Kop denna lista
Antal bolag i exporten: 5
Detaljer

1990 kr exi. moms.

Logga in for att se eventuella rabatter eller
for att anvdnda klipp

Exportera till Excel

Sok

Oversikt  Bokslut & nyckeltal Koncernstruktur Befattningshavare Verksamhet & status

Svensk Karnbranslehantering Aktiebolag

Org.nr: 556175-2014

@ Bevaka féretag Jamfor
Bolagsoversikt
Nyckeltal

Il Omséttning Res. e. fin

Fler bokslut & nyckeltal -»

Information Kontaktuppgifter
VD : Mats Stefan Engdahl Telefon: 084598400
Bolagsform: Aktiebolag Besoksadress:

EVENEMANGSGATAN 13 @
Ort: 169 79 Solna

Lan: Stockholms lan

F-Skatt: Registrerad Las mer
Moms: Registrerad i Momsregistret

Registreringsér: 1973

Visa styrelsen » Visa alla adresser »

Uppdaterad: 2024-05-20

<+ F& mer bolagsil

Bolagshéndelser Varumiérken Fordon

Nyckeltal 2022-12 (tkr)

Omséttning: 1279302 @
Res. e. fin: -2054
Arets resultat: 0

Summa tillgdngar: 2053128 @

Ladda ner arsredovisning -

Bolagsvirdering @3

* — *Mkr

Med Allabolag Plus kan du ta del av
bolagets uppskattade vardeintervall.
Hur raknar vi?

89 kl’ exkl. moms / man



https://www.proff.se/
https://www.hubspot.com/products/marketing/ai-email-writer?hubs_content=www.hubspot.com%2Fproducts%2Fartificial-intelligence&hubs_content-cta=wf-link-to-content-card-text-link
https://www.hubspot.com/products/marketing/ai-email-writer?hubs_content=www.hubspot.com%2Fproducts%2Fartificial-intelligence&hubs_content-cta=wf-link-to-content-card-text-link
http://www.allabolag.se/
https://www.allabolag.se/branscher
http://www.ratsit.se/
http://www.merinfo.se/
https://www.hubspot.com/products/marketing/ai-email-writer?hubs_content=www.hubspot.com%2Fproducts%2Fartificial-intelligence&hubs_content-cta=wf-link-to-content-card-text-link
https://www.hubspot.com/products/marketing/ai-email-writer?hubs_content=www.hubspot.com%2Fproducts%2Fartificial-intelligence&hubs_content-cta=wf-link-to-content-card-text-link
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DOSAZENI VYSSICH KONVERZI POMOCI WEBOVYCH STANEK

Webove stranky

Zatimco vase webova stranka a vas firemni a osobni profil na Linkedin je to jak se prezentujete v online prostoru, to co je pro generovani
zdkaznikl podstatné a co vas odlisuje od konkurence by mél byt marketingovy a prodejni systém skladajici se z propojenych platforem,
které shromazduji a analyzuji cenna zakaznicka data, rozesilaji marketingové kampané a segmentuji zakazniky podle jejich pozice ve vasem

marketingové a prodejni trychtyri.

V dnesni digitalni dobé nestaci mit pouze webové stranky. Pouha online prezentace produkti a sluzeb nestaci k osloveni a konverzi
potencialnich zakaznikd. Moderni marketingova strategie zahrnuje komplexni pfistup, ktery kombinuje rizné kandly a nastroje pro dosazeni

optimalnich vysledkad.

Tato strategie, zahrnujici optimalizaci webu, email marketing, reklamu na LinkedIn, marketingové kampané, nastroje marketingové
automatizace a analytické nastroje, nabizi oproti klasickym webovym strankam hned nékolik klicovych vyhod.

Cileni na relevantni publikum:
> Diky propracovanym strategiim a nastrojUm marketingové automatizace

oslovite cilené relevantni publikum s nejvétsi pravdépodobnosti konverze.

Personalizovana komunikace:

> Vyuzijte data o zakaznicich pro personalizaci marketingové komunikace a
budovani siln&jsich vztahd.

Méreni a optimalizace:

> Sledujte klicové metriky a analyzujte data pro neustalé optimalizovani
kampani a dosazeni maximalni navratnosti investic (ROI).

Automatizace a zefektivnéni:
> Automatizujte opakujici se Ukoly a usetrete Cas pro strategické aktivity.

Social Media Updates Blog Make PROSPECTS problem
Print Magazine/Newsletter  Microsite - e aware and solution aware
Digital Magazine/Books Infographics | | Content at the top of thefunnel facilities

Audio Podcast Photographs B AWARENESS

Video/Video Podcast Primary Research

Educational and Useful Resources C ¢ prob d soluti
Quiz/Surveys onvert problem aware and sotution
Discounts/Offers/Loyalty Club Content at the top of thefunnel facilities aware prospects into LEADS
Downioads INTEREST & DESIRE

Webinar/Events

Demo
Customer Story
Comparison/Spec Sheet

Content at the top of
the funnel facilities

Webinar/Events ACTION

New leads can now make an

INFORMED PURCHASE DECISION




